
SEO - TECHNIQUES (base)

Une idée des Tendances/Lieu

Intérêt pour votre sujet

Trouver des Mots Clefs 'pertinents'

Variations autour de vos mots

Que valent mes mots ?

Trouver des Mots Clefs 'pertinents'

Mes mots en application sur WP  ++++

https://trends.google.fr/trends/?geo=FR
https://www.google.fr/alerts
https://ads.google.com/intl/fr_fr/home/tools/keyword-planner/
https://answerthepublic.com/
https://neilpatel.com/fr/ubersuggest/
https://keywordtool.io/fr
https://drive.google.com/file/d/1jsB-lP3p54afB5GDLT-00iLXRtasBjX0/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1jsB-lP3p54afB5GDLT-00iLXRtasBjX0/view?usp=sharing
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Astuces pour Capter le Lecteur internaute

Spécificités de la lecture sur l’écran

Rêgles de l’écriture pour le web :
LES RÊGLES DE PONCTUATION

La lecture sur écran ou hypolecture est 6% plus lente que sur un support papier (moy: 200-250 mots/minute).

DÉCOUPAGE DU TEXTE

La lecture sur écran ou hypolecture est 6% plus lente que sur un support papier (moy: 200-250 mots/minute).

Outils du Rédacteur Web :
WIDGET CHROME COMPTEUR MOTS

WIDGET CHROME SEMANTIQUE

WIDGET CHROME COMPTEUR MOTS

WIDGET CHROME SEMANTIQUE

APPLI CLEAN HTMLAPPLI CLEAN HTML
GOOGLE KEYWORD PLANNER
UBBER SUGGESTUBBER SUGGEST
GOOGLE KEYWORD PLANNER

ANSWER THE PUBLICANSWER THE PUBLIC
STIMULATEUR SERPSTIMULATEUR SERP
CONNAÎTRE LES TENDANCES G-TRENDCONNAÎTRE LES TENDANCES G-TREND
SUIVRE L’INTÉRÊT SUSCITÉ...SUIVRE L’INTÉRÊT SUSCITÉ...
CORRIGER SON TEXTECORRIGER SON TEXTE

https://www.redacteur.com/blog/redaction-web-6-astuces-ecrire-linternaute/
https://drive.google.com/file/d/1T4VjMLeT4Vtkjz78JeHb50QEJfokI9vC/view?usp=sharing
https://fonts.google.com/
https://www.anthedesign.fr/redaction-web/ecriture-web/
https://www.wearethewords.com/dossier-ecriture-web-fondamentaux-bonnes-pratiques/
https://drive.google.com/file/d/10fhjHmOY-YoKUE5pdXtugqwIICMDP0mG/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1aScbSaoygZf0oVtTg9zMBO1xZrpFecxI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/13Sd74ajrEPZCBeJF_Evuv6NFvO9dmmcV/view?usp=sharing
https://www.redacteur.com/blog/outils-trouver-des-mots-cles/
https://chromewebstore.google.com/detail/word-counter-by-occurrenc/pddleagmnjklhhahclacpncdcndjfocb?pli=1
https://chrispederick.com/work/web-developer/
https://word2cleanhtml.com/
https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/
https://neilpatel.com/fr/ubersuggest/
https://answerthepublic.com/
https://referencement.com/simulateur-serp-pixels/
https://trends.google.com/trends/
https://accounts.google.com/v3/signin/identifier?continue=https%3A%2F%2Ftagmanager.google.com%2F%3Fhl%3Dfr&followup=https%3A%2F%2Ftagmanager.google.com%2F%3Fhl%3Dfr&hl=fr&ifkv=AdF4I74_dbOT2hfw2m8VyZNDkhvW4JIw5IMdFyLXVozxU9wq0VhdTGjizQQMGnwqDpci5V-E6Q5I&passive=1209600&service=analytics&flowName=GlifWebSignIn&flowEntry=ServiceLogin&dsh=S-687616290%3A1721718130138518&ddm=0
https://www.spellboy.com/verification_orthographique/?spell_check_lang=pt-br#google_vignette
https://semrank.io/
https://www.blogdumoderateur.com/regles-ponctuation-typographie/
https://sydologie.com/2016/08/5-conseils-dergonomie/
https://www.spellboy.com/verification_orthographique/?spell_check_lang=pt-br#google_vignette
https://www.spellboy.com/verification_orthographique/?spell_check_lang=pt-br#google_vignette


Outils du Rédacteur Web dans      :

MAILCHIMP

BREVO

MAILJET
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RANKMATHRANKMATH

YOASTYOAST

Story Telling :

Idées et Types d’article

l’Emailing / la Newsletter :
Pourquoi privillégiez un provider de NewsLetter ?

LES PRINCIPAUX

MAILCHIMP

BREVO

MAILJET

L’intégration à 

Fcts de CRM

Création d’1
Compte chez le

Provider

Création d’1
Compte chez le

Provider

Obtention
API de

Connexion

Obtention
API de

Connexion

Recup
Extension

ad’hoc pour
       +entrer API

Recup
Extension

ad’hoc pour
       +entrer API

Pourquoi privillégiez un provider de NewsLetter ?

LES PRINCIPAUX

1 FONCTIONNEMENT
SIMILAIRE DE CONNEXION

PROVIDER-WP
Votre compte
WP & Provider
sont loggués

Votre compte
WP & Provider
sont loggués

1 FONCTIONNEMENT
SIMILAIRE DE CONNEXION

PROVIDER-WP

https://rankmath.com/fr/
https://drive.google.com/file/d/1MNqvuDNxau5iN9TD2ukxKZiawnFA2y7C/view
https://yoast.com/wordpress/plugins/seo/?gad_source=1&gclid=CjwKCAjwqf20BhBwEiwAt7dtdWIXwiCQUkqTRIxzEE8mhC_aO0RqtkGSAQ-kEZcA1YbZ9VvsUfiOGRoC-6IQAvD_BwE
https://drive.google.com/file/d/1UM8dPAFmxQYPP1IZF_q8viEzJ0rre8f9/view?usp=drive_link
https://traficmania.com/41-types-darticles/
https://mailchimp.com/fr/pricing/marketing/?ds_c=DEPT_AOC_Google_Search_ROW_FR_Brand_Acquire_Omega_NE_T4&ds_kids=p78376259167&ds_a_lid=kwd-1608962841817&ds_cid=71700000115521553&ds_agid=58700008587231385&gad_source=1&gclid=CjwKCAjwqf20BhBwEiwAt7dtdZIJDCZTS17_zAvNVGx4gYwAMDxaOr6nJ_sx4fWN1rm-M83LNy_y0RoC_kkQAvD_BwE&gclsrc=aw.ds
https://drive.google.com/file/d/1MNqvuDNxau5iN9TD2ukxKZiawnFA2y7C/view
https://www.brevo.com/fr/pricing/?utm_source=adwords_brand&utm_medium=lastclick&utm_content=SendinBlue&utm_extension=sitelinks&utm_term=brevo&utm_matchtype=p&utm_campaign=20028206375&utm_network=g&km_adid=656149133728&km_adposition=&km_device=c&utm_adgroupid=145662319142&gad_source=1&gclid=CjwKCAjwqf20BhBwEiwAt7dtdfdaicSj_4Ow2mUKQDBz2pT1xwcV4yfsd_utha6Br5L7HninICMXyBoCUtkQAvD_BwE
https://www.mailjet.com/fr/tarifs/
https://drive.google.com/file/d/1aScbSaoygZf0oVtTg9zMBO1xZrpFecxI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1aScbSaoygZf0oVtTg9zMBO1xZrpFecxI/view?usp=sharing
https://www.redacteur.com/blog/outils-trouver-des-mots-cles/
https://drive.google.com/file/d/1MNqvuDNxau5iN9TD2ukxKZiawnFA2y7C/view
https://www.redacteur.com/blog/comment-reussir-storytelling/
https://www.codeur.com/blog/exemples-storytelling-reussi/
https://www.codeur.com/blog/storytelling/
https://www.redacteur.com/blog/erreurs-storytelling/
https://www.codeur.com/blog/tendance-storyliving/
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSeRKLJ2B0ecp-b8-G5MZAt8Wdr90G0ZSr2MNHH9FRXFGFtN1g/viewform?usp=sharing&ouid=114389679201235048130


Extraits Tableau Bord Brevo

Double Confirmation* inscription NewsLetter
La NewsLetter n’est qu’un type d’emailing

L’emailing relève du Inbound ou Outbound Marketing ?

*Double opt-in email : 

le fait de devoir valider son inscription à
une newsletter, à l'envoi d'emailing, etc. en
cliquant sur un lien de confirmation reçu
par email.

*Double opt-in email : 

le fait de devoir valider son inscription à
une newsletter, à l'envoi d'emailing, etc. en
cliquant sur un lien de confirmation reçu
par email.
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L’emailing relève du Inbound ou Outbound Marketing ?

Des Suggestions ?  Des idées ?Des Suggestions ?  Des idées ?

https://drive.google.com/file/d/1i-Q8Hu2hvyHffIuFmNi9IP0LhgBHru-A/view?usp=sharing
https://www.solocal.com/ressources/articles/definition-campagne-emailing#:~:text=L'emailing%20est%20une%20action,temps%20et%20de%20mani%C3%A8re%20cibl%C3%A9e.
https://forms.gle/ci9AjYzoe2RQ64KU7

	MEMO-SEO.pdf
	Web-Writing-Redaction-Web.pdf



