
2025
ETAT des lieux

ACTIONS à effectuer



AVANT L’IA

1/IDENTIFICATION DE SON DOMAINE

GOOGLE TREND

GOOGLE ALERT

3 PERSONAS

PERSONA

2/LES MOTS CLEFS DE MON DOMAINE

TIRÉS DE MON EXPÉRIENCE

GOOGLE KEYWORLD PLANNER

UBER SUGEST

ANSWER THE PUBLIC

LA CONCURRENCE (+CG+ÉDITO+UX/UI)

3/INTÉGRER MES MOTS CLEFS DANS MES CONTENUS

TEXTES, MÉDIAS (VIDÉOS, IMAGES ‘TAGS’ OU MÉTA DESC.)

APPLIS AIDES ÉCRITURE (OU WIDGETS)

4/SUIVRE LES TENDANCES ET ASSURER MAJ - REFONTES ETC...

LORSQUE LES USERS UTILISENT LE MOTEUR TRADITIONNEL DE 

GOOGLE POUR EFFECTUER UNE RECHERCHE ET PAS L’IA



A lÈre L’IA

1/ETAT DES LIEUX

L’IA Change la façon d’écrire et de chercher 

LLM ?

SEO & IA 

Visibilité SEO VS LLM

2/ACTIONS À EFFECTUER

Intégrer le Knowedlge de Google

Structure des articles pour séduire Google et l’IA

AVANT/MAINTENANT

A SUIVRE....

https://www.youtube.com/watch?v=1RRHr3dFogQ
https://drive.google.com/file/d/1o6UQX811ZaffgDbesfYO6g6PC3cu1ELI/view?usp=sharing
https://www.abondance.com/20250526-1155010-moteurs-recherche-ia.html
https://www.abondance.com/20250526-1155010-moteurs-recherche-ia.html
https://drive.google.com/file/d/1IAdzDX4RORJWtdH7pfq8YWpYDHDpvUyU/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1jaQs9dzR-Oc6ew7uCxo0Psw2VKJkFAFu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1trk9WnVH1M8wyK7GV8Fx3zq5BT1jxmT8/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17UFpr0pb570IGvKi449Ja1piYSPJNFRm/view?usp=sharing

